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Parque tecnolégico da UFRJ ganha
centro de pesquisa da L'Oréal e prepara
novidades para 2018

Produtos desenvolvidos na llha do Fundo poderéo ganhar o mundo
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da L'Oréal no Rio. - Benoit Decout /

Tassia Hanashi
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RIO - Na contramao da decadéncia na 4rea de pesquisas cientificas no pais, que sofren um .
corte de 44% nas verbas este ano, os bons ventos sopram para as mentes criativas da Ilha do
Fundio. O parque tecnolégico da Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ) ganhou
félego ha um més, com a inauguracio do novo Centro de Pesquisa e Inovacio da L'Oréal; e
abrir, em janeiro, uma unidade da Ambev. Até o fim do ano que vem, um enorme espaco

multiuso batizado de O Cubo abrigara atividades para conectar arte e tecnologia.

Com investimentos que chegam a R$ 160 milhdes, o novo centro de pesquisas da L'Oréal,

na vizinha Ilha de Bom Jesus, foi criado para acelerar o desenvolvimento de produtos que
atendam ao mercado brasileiro. Um dos sete centros do grupo francés no mundo e o tnico
na América Latina, a unidade tem 15 mil metros quadrados e conta com mais de cem

pesquisadores com a missio de satisfazer o consumidor nacional.

— A unidade de P&I Brasil tem como principal missio criar inovacdes locais em categorias
onde os consumidores brasileiros sio altamente exigentes, tais como os cuidados com os
cabelos e a pele, protecio solar e higiene, com potencial de lancamento mundial. A ideia é
tornar as melhores inovagdes globais da L'Oréal relevantes para os consumidores
brasileiros e latino-americanos, por meio do desenvolvimento local da customizacio de
tecnologias mundiais — explica Delphine Allard, diretora de Pesquisa e Inovacdo da L'Oréal

no Brasil.

O mais novo equipamento do Parque Tecnologico da UFRJ possibilitara
pesquisas numa area que até entdo nio havia sido explorada pelo centro de
estudos. O parque de 350 mil metros quadrados abriga, atualmente, 66
instituicdes. Estao instalados na ITha do Fundao centros de pesquisa de 16

empresas de grande porte, nacionais e multinacionais, nove pequenas e médias,




sete startups do programa CrowdRio, além de nove laboratorios da propria
UFRJ. Esta em fase de construgio o Centro de Referéncia Nacional em
Farmoquimica, do Instituto de Tecnologia em Firmacos
(Farmanguinhos/Fiocruz), fortalecendo ainda mais as diferentes interacdes com
a UFRJ. Na unidade de pesquisa da Petrobras, funciona o mais moderno
simulador de perfuraco de pogos de petréleo do pais. O segredo para se manter
evoluindo, segundo o diretor do Parque Tecnologico da UFRJ, José Carlos Pinto,

é nio depender de verba pablica.

— Quem investe no parque tecnologico sio as empresas que se instalam aqui. A
operagiio usual do parque niio se mantém com recursos piblicos, exceto

determinados projetos. Se nao fosse assim, seria dificil nos mantermos em

expansio porque o corte do investimentos em pesquisa é dramético. O nimero

de editais previstos para o proximo ano é perto de zero — lamenta o diretor.

0O parque conta ainda com um espaco de coworking, dreas para eventos e projetos de
empreendedorismo de alunos e docentes, além da Galeria Curto Circuito de Arte Pblica —
fruto de uma parceria com a Escola de Belas Artes (EBA/UFRJ), com patrocinio da empresa
residente Vallourec — que apresenta obras de arte e intervencées urbanisticas de artistas

convidados, alunos e professores da universidade.

— Para nos tornarmos um local atrativo para empresas, temos que oferecer mais
que uma boa estrutura. Precisamos manter em convergéncia as pesquisas em
diferentes &reas. Isso faz as boas ideias se materializarem — explica José Carlos

Pinto.

Além da L'Oréal, funcionam no parque tecnoldgico centros de pesquisa da Baker
Hughes, da BG Group, da Petrobras, da Dell EMC, da General Electric, da
Halliburton, da Shlumberger, da Siemens, da Superpesa, da Technip FMC, da

Tenaris e da Vallourec.
DA ILHA PARA O RESTO DO MUNDO

Dos laboratérios do Centro de Inovacéo e Pesquisa da L'Oréal no Parque
Tecnolégico da UFRJ sairam produtos que ganhardo o mundo. Na unidade, a

gigante francesa do mercado de cosméticos também esté desenvolvendo estudos

com a participacdo dos proprios consumidores, para avaliar a percep¢ao de seus
produtos. Segundo a diretora de pesquisa e inova¢éo da empresa no Brasil,
Delphine Allard, o objetivo é criar opcoes adequadas ao publico nacional, mas

que também tenham potencial de serem comercializadas no mercado exterior.

— Para conseguir isso, estamos usando métodos e ferramentas de inovacio de ponta
provenientes da nossa rede mundial de pesquisa, tais como as técnicas usadas para explorar

a estrutura da pele e dos cabelos, por exemplo. Além isso, usamos os protocolos de



Luiza Carvalhe, coordenadora de Pesquisa, exibe d brasilei - (vent dad bel
amoslras para uma voluntdria de testes - consumidores brasileiros que sao exigentes com os culdados com 0s cabelos,
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avaliacdio que incorporam dispositivos instrumentais de ponta (entre eles eles o
Chromasphere, que mede os pardmetros da cor da pele, e os Atlas de Envelhecimento
Cutéineo) e os métodos em design virtual de férmulas para atingir rapidamente um

beneficio direcionado — relaciona a diretora.

A moderna infraestrutura do centro de pesquisa conta com ambientes preparados para
receber consumidores em diferentes estudos, simulando , inclusive, suas rotinas habituais
de beleza e higiene. Os cerca de cem pesquisadores da L'Oréal que atuam na unidade
aproveitam a relaciio com o puiblico para discutir suas impressdes em grupos com objetivos

especificos e desenvolver em conjunto novas solugdes de beleza.

— Um dos produtos inovadores criados pela nossa drea no Brasil e com previsdo
de lancamento mundial é o Elséve TR5 Cicatri Renov. Trata-se de um produto
para os cabelos sem enxégue com tecnologia que sela os fios danificados das
pontas as ralzes gracas a associacio de silicone reativo com ceramida na formula.
O produto, lancado recentemente no pais, foi criado para atender as exigéncias
dos cabelos brasileiros extremamente danificados e tem uma expansdo mundial

planejada para 2018 — revela Delphine.

No sentido contrario, o Fit Me Maybelline, maquiagem antibrilho da Maybelline,
¢ um exemplo de uma inovacdo mundial da L'Oréal vinda de fora que foi

adaptada pela equipe de pesquisadores brasileiros para o mercado nacional.

Inicialmente desenvolvida nos Estados Unidoes para o publico americano, a linha

ganhou mais dez tonalidades para cobrir a alta diversidade de tons de pele

brasileiros.

— Queremos dar um passo além na criacio de produtos inovadores para

protecio solar e a higiene. Queremos que as nossas solucdes inspirem o mundo e
tornem relevante para os consumidores brasileiros e latino-americanos o que ha
de melhor entre as inovagoes globais da L'Oréal. E buscamos isso investindo no

desenvolvimento local e na customizacio de teenologias mundiais — explica Delphine.
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